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Лекция 2:

НАСТРОЙКА НА БИЗНЕС МЕНИДЖЪР И СЪЗДАВАНЕ 
НА УСПЕШНИ РЕКЛАМНИ КАМПАНИИ

АНАЛИЗ НА НОВОСТИТЕ ПРИ СЪЗДАВАНЕТО 
И ПОДБОРА НА АУДИТОРИИ

ОПТИМИЗИРАНЕ НА 
РЕЗУЛТАТИ И УВЕЛИЧАВАНЕ 
НА ПРОДАЖБИ

Дата: 16.03, 19:00 - 22:00



ДОМАШНА РАБОТА





КАК СЕ ПРАВИ УСПЕШНА 
БИЗНЕС СТРАНИЦА?



АКЦЕНТЪТ ПРИ НОВИТЕ FACEBOOK СТРАНИЦИ

Call-to-action: 
„Book Now“, “Call”, “Shop Now”, “Sign Up”, 

“Watch Video”, “Learn more” 

Е ТУК!



ОПИСАНИЕ

УЕБСАЙТ

URL адрес 

Профилна снимка 

символа



СЪЗДАЙТЕ ЗАПОМНЯЩА СЕ 
FACEBOOK СТРАНИЦА!

Снимката на корицата е първото нещо, което привлича вниманието на потребителя.

През телефона ще видите 
централната част на снимката 

с размери 563х315.



ПОПЪЛНЕТЕ ПОДРОБНА 
ИНФОРМАЦИЯ 

ЗА ВАШАТА СТРАНИЦА



ДОБАВЕТЕ МОДЕРАТОРИ
НА ВАШАТА СТРАНИЦА 







* по данни от BuzzSumo

ПОЛУЧАВАТ 2.3 ПОВЕЧЕ 

АНГАЖИРАНОСТ 
ОТ СТРАНА НА ПОТРЕБИТЕЛИТЕ



КАК ДА СЪБЕРЕМ 
ПЪРВИТЕ 



Изпратeте покани на вашите приятели

Поканете вашите колеги във фирмата

Популяризирайте страницата 
директно на вашия уебсайт



Имейл маркетинг в подкрепа 
на вашата страница

Състезание или томбола



КАК ДА ПИШЕМ 
АНГАЖИРАЩИ 

ПОСТОВЕ? 



КОЕ Е 
НАЙ-ДОБРОТО ВРЕМЕ 

ЗА ПУБЛИКУВАНЕ НА ПОСТ? 





КАК ДА РАЗБЕРЕМ 
ДАЛИ ПОСТОВЕТЕ 
СЕ ПРЕДСТАВЯТ 
ДОБРЕ?



ПРИМЕРИ ЗА 
УСПЕШНИ БИЗНЕС 

FACEBOOK СТРАНИЦИ 
У НАС И В ЧУЖБИНА













НАЙ-ИНТЕРЕСНИТЕ 

ПОСТОВЕ



360-градусови снимки



3D постове



Видео в корица

https://www.facebook.com/gopro/

https://www.facebook.com/gopro/


Карусел постове



Анкети



Събития



ПОСТ ОТ FACEBOOK, 
ВОДЕЩ КЪМ INSTAGRAM



FACEBOOK РЕКЛАМА.
ПРЕДИМСТВА.



ОПРЕДЕЛЕТЕ

ВАШАТА
ЦЕЛЕВА 
АУДИТОРИЯ 

Рекламата помага на вашите постове 
да достигнат до точните потребители



НАСОЧВАНЕ
определете вашата целева аудитория 



ОГРОМЕН
МОБИЛЕН ТРАФИК



ПОДРОБЕН АНАЛИЗ 
НА РЕЗУЛТАТИТЕ 
ОТ РЕКЛАМАТА



КАК ДА НАПРАВЯ 
УСПЕШНА РЕКЛАМА 

ВЪВ FACEBOOK?

Определете целта



ПРИМЕРИ ЗА ЦЕЛИ:

 Ангажиране на потребителите с FB пост;

 Събиране на лайкове на FB страницата;

 Кликове към уебсайта;

 Конверсии/реализации на сайта;

 Инсталиране на уеб/мобилно приложение;

 Привличане на интереса към приложение;

 Увеличаване на посещаемостта на предстоящо събитие;

 Изпращане на запитване за услуга;

 Гледане на видео;

 Повишаване на посещаемостта на физически магазин;

 Събиране на налични данни на потенциални клиенти.



КОЯ Е ВАШАТА АУДИТОРИЯ?



ФАКТОРИ, ОПРЕДЕЛЯЩИ НАСОЧВАНЕТО НА РЕКЛАМИТЕ КЪМ 
СЪОТВЕТНАТА АУДИТОРИЯ:

 Местоположение
 Възраст
 Пол
 Езици
 Личен статус
 Образование
 Работа
 Финанси
 Местоживеене
 Етнос
 Поколение
 Родители
 Политика
 Отбелязани събития в живота
 Интереси
 Поведение
 Познанства и контакти



ПЕРСОНАЛИЗИРАНА АУДИТОРИЯ

Таргетиране на хора, които вече са клиенти, 
посетили са сайта и т.н.



ОПРЕДЕЛЯНЕ
НА БЮДЖЕТ ЗА 
КАМПАНИЯТА

Дневен бюджет

Бюджет за целия период на кампанията



ГРАФИК НА 
ПОКАЗВАНЕ



ОПТИМИЗАЦИЯ И ОПРЕДЕЛЯНЕ 
НА ЦЕНИТЕ НА КЛИК



Тип показване на рекламите

При реклама тип карусел:

• Размер на изображения: 600х600 пиксела;
• Съотношение на изображеията: 1:1;
• Текст: 90 знака;
• Заглавие: 40 знака;
• Линк и текст на линка: 20 знака;
• Изображението не може да съдържа 

повече от 20% текст.



1. Настройки > Page Roles. Проверете дали сте Admin, ако някой друг, а не вие сте създавали страницата. 
2. Отворете създадената от вас страница в Instagram и отидете в страницата за настройки.
3. Натиснете “Превключване към бизнес акаунт” или “Switch to business account”, ако профила ви е на английски.
4. Цъкнете няколко пъти напред и след това въведете вашите имейл, телефон и адрес. Готово!
5. Отидете във Facebook > секция настройки на вашта Facebook страница. 

От менюто в ляво цъкнете Instagram, за да видите, че вече страницата се е показала като свързана.

СВЪРЗВАНЕ НА 
FACEBOOK БИЗНЕС 
СТРАНИЦАТА С 
INSTAGRAM 



ДИСКУСИЯ




